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“There’s life in the old dog yet.“   
The makeover of the  

German Newspaper Museum. 
 

Dr. Roger Münch 

Exhibiting printing heritage 

24-25 October 2014 
Gutenberg Museum, Mainz 
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Our motto 

 

« Celui qui veut lire l'avenir doit 

feuilleter le passé. » 

André Malraux, French novelist, art theorist and 

Minister for Cultural Affairs (1901-1976)  
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Our motto 

 

« Celui qui veut lire l'avenir doit 

feuilleter le passé. » 

André Malraux, French novelist, art theorist and 

Minister for Cultural Affairs (1901-1976)  

 

“In order to read the future  
one must first leaf through the 
chapters of the past.” 
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1. Status quo 
 
2. Introduction 
 
3. The story of the old dog 
 
4. „There’s life in the old dog yet.“   
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1. Status quo 
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1. Status quo 
 
Stiftung Saarländischer Kulturbesitz 
Foundation 
 
Unterstützung durch Beirat 
Advisory Board 
 
Opening  May 16th 2004 
 
 
Permanent exhibition  about 500 qm 
Special exhibition   about 400 qm 
 
Total costs (building, renovation, scenography) 
about  5 Mio. Euro 
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1. Status quo 
 
Permanent exhibition (2004) 
 
 
Section 1 
History of the newspaper 
 
 
Section 2 
Artefacts of the printing history 
 
 
Section 3 
Our newspaper of today 
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Inhabitants (2013) 
 
 
Saarland     991.000 
 
Cologne   1.024.373 
 
 
Saarbrücken     176.996 
 
 
Wadgassen       18.577 
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Saarland 
 
Pupils 
 
Grundschulen      32.000 
Realschulen     20.000 
Gymnasien      27.000 
Gesamtschulen      12.000 
Förderschulen        3.500 
 
Total      94.500 
 
 
Kindergarten children  
 
Total      32.000 
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Besucherzahlen - Dauerausstellung 2004-2014 
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2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 

Besucherzahlen - Sonderausstellungen 2005-2014 
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Besucher nach Herkunft 
 

Saarland 

BRD 

F 

L 

CH 
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1. Status quo 
 
2. Introduction 
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2. Introduction 
 



D
e

u
ts

c
h

e
s
  
Z

e
it

u
n

g
s
m

u
s
e

u
m

 

A
G

 D
Z

M
 3

.0
 

Mitbewerber/competitors  
 
Internationales Zeitungsmuseum Aachen 
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Mitbewerber 
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Mitbewerber 
 
Internationales Zeitungsmuseum Aachen 
 
Abteilung Zeitung  
im Gutenberg-Museum Mainz 
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Mitbewerber 
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Mitbewerber 
 
Internationales Zeitungsmuseum Aachen 
 
Abteilung Zeitung  
im Gutenberg-Museum Mainz 
 
Abteilung Im Wettlauf der neuesten Nachrichten  
(The race for the latest headlines) in der DASA -
Arbeitswelt  Ausstellung (DASA Working World 
Exhibition) Dortmund 
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Mitbewerber 
 
Internationales Zeitungsmuseum Aachen 
 
Abteilung Zeitung  
im Gutenberg-Museum Mainz 
 
Abteilung Im Wettlauf der neuesten Nachrichten  
in der DASA -Arbeitswelt  Ausstellung Dortmund 
 
Im Aufbau/under construction 
Stiftung Deutsches Zeitungsmuseum Augsburg 
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Mitbewerber 
 
Internationales Zeitungsmuseum Aachen 
 
Abteilung Zeitung  
im Gutenberg-Museum Mainz 
 
Abteilung Im Wettlauf der neuesten Nachrichten  
in der DASA -Arbeitswelt  Ausstellung Dortmund 
 
Im Aufbau: 
Stiftung Deutsches Zeitungsmuseum Augsburg 
 
Deutsches Pressemuseum im Ullsteinhaus Berlin 
 



D
e

u
ts

c
h

e
s
  
Z

e
it

u
n

g
s
m

u
s
e

u
m

 

A
G

 D
Z

M
 3

.0
 



D
e

u
ts

c
h

e
s
  
Z

e
it

u
n

g
s
m

u
s
e

u
m

 

A
G

 D
Z

M
 3

.0
 

Mitbewerber 
 
Internationales Zeitungsmuseum Aachen 
 
Abteilung Zeitung  
im Gutenberg-Museum Mainz 
 
Abteilung Im Wettlauf der neuesten Nachrichten  
in der DASA -Arbeitswelt  Ausstellung Dortmund 
 
Im Aufbau: 
Stiftung Deutsches Zeitungsmuseum Augsburg 
 
Deutsches Pressemuseum im Ullsteinhaus Berlin 
 
Deutsches Pressemuseum e.V. Hamburg 
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Standards für Museen 
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Standards für Museen 

1. Dauerhafte institutionelle und finanzielle 
Basis 
 

2. Leitbild und Museumskonzept 
 

3. Museumsmanagement 
 

4. Qualifiziertes Personal 
 

5. Sammeln 
 

6. Bewahren 
 

7. Forschen und Dokumentieren 
 

8. Ausstellen und Vermitteln 
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ICOM Code of Ethics for Museums was adopted 
in 1986 and revised in 2004.  
It establishes the values and principles shared by 
ICOM and the international museum community. 
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1. Museen bewahren, zeigen, vermitteln und fördern das 
Verständnis für das Natur- und Kulturerbe der Menschheit. 
  
2. Museen, die Sammlungen unterhalten, bewahren diese 
treuhänderisch zum Nutzen und zum Fortschritt der 
Gesellschaft. 
  
3. Museen bewahren elementare Zeugnisse zur Gewinnung 
und Erweiterung von Wissen. 
  
4. Museen schaffen Voraussetzungen für die Wertschätzung, 
das Verständnis und die Förderung von Natur- und 
Kulturerbe. 
  
5. Museen verfügen über Mittel, die weitere öffentliche 
Dienstleistungen und Vorteile ermöglichen. 
  
6. Museen arbeiten sowohl mit den Gemeinschaften, aus 
denen ihre Sammlungen stammen, als auch mit denen, 
welchen sie dienen, eng zusammen. 
  
7. Museen halten sich an Recht und Gesetz. 
  
8. Museen arbeiten professionell. 
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5  BASICS 
 
 
1. Definition: Zeitung/newspaper 

 
 
zidunge = Nachricht/news, Botschaft/message 
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BASICS 
 
 
2.  
 
Technikgeschichte der Zeitung (technical museum and 
Science Center)  
 
 
 
 



D
e

u
ts

c
h

e
s
  
Z

e
it

u
n

g
s
m

u
s
e

u
m

 

A
G

 D
Z

M
 3

.0
 

BASICS 
 
 
2.  
 
Technikgeschichte der Zeitung (technical museum and 
Science Center ) 
 
Kulturgeschichte der Zeitung (cultural-historical museum) 
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BASICS 
 
 
2.  
 
Technikgeschichte der Zeitung (technical museum and 
Science Center ) 
 
Kulturgeschichte der Zeitung (cultural-historical museum) 
 
außerschulischer Lernort 
erlebnisorientiert 
Vermittlung von Medien- und Informationskompetenz 
 
extracurricular place of learning 
with a spirit of adventure and discovery 
the teaching of media and information literacy 
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Andreas Heller: With all one‘s senses, or the 
visitor as an „exhibit“. 
Lecture in January 2009, DASA-Kolloquium 
Szenografie in Ausstellungen und Museen 
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Phänomenologisches Museum  

für Medien- und Informationskompetenz 

Lernort 

Kultur 

Technik 
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BASICS 
 
 
3. Präsentation 

• sammlungsorientierte 
• Präsentation 

• themenorientierte 
• Präsentation 

• Szenographie und 
• Medieneinsatz 
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BASICS 
 
 
4.  
 
Unterscheidung zwischen  
 
Produkt Zeitung  
 
und 
 
Prinzip Zeitung 
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BASICS 
 
 
4.  
 
Unterscheidung zwischen  
 
Produkt Zeitung  
 
und 
 
Prinzip Zeitung 
 
 
By the way: 
 
Die Zeitung  Zeit time 
 
Le journal  jour day 
 
El periódico periodo a period of time 
 
The newspaper news & paper (display medium) 
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BASICS 
 
 
5.  Museum heute (nach Aleida Assmann) 
 
Nicht alleine Bewahrer kulturhistorischer Schätze,  
sondern bietet 
 
Orientierungswissen 
 
Erfahrungswissen 
 
Identitätswissen 
 
Zukunftswissen 
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BASICS 
 
 
5.  Museum heute (nach Aleida Assmann) 
 
Nicht alleine Bewahrer kulturhistorischer Schätze,  
sondern bietet 
 
Orientierungswissen = knowledge of orientation 
 
Erfahrungswissen = knowledge and experience 
 
Identitätswissen = knowledge of identity 
 
Zukunftswissen = future knowledge 
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5  BASICS 
 
 
1. zidunge = Nachricht/news, Botschaft/message 

 
2. Phänomenologisches Museum für 
       Medien- und Informationskompetenz 

 
3. Themenorientierte Präsentation 

 
4. Prinzip Zeitung 

 
5.    Museum heute (nach Aleida Assmann) 
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1. Status quo 
 
2. Introduction 
 
3. The story of the old dog 
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3. The story of the old dog 
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Once upon a time … 
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The Gutenberg Galaxy. 
The Making of Typographic Man. 
First Edition by Marshall McLuhan, 1962. 
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The First German Edition published in 1968. 
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Werbung, um 1910 
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commercial  break 
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„Die Erfinder der Fotosetzmaschinen haben sich 
ursprünglich wenig Gedanken gemacht, in welcher 
Weise das Produkt ihrer Maschinen in eine 
Druckform umgewandelt werden kann. […]  
 
Noch immer ist die Druckwiedergabe von Schrifttext 
eine Domäne des Hochdruckes, und es scheint so, 
als ob sich an dieser Tatsache auch in absehbarer 
Zeit nichts ändern wird.“ 
 
Wilhelm Bretag: Vom Fotosatz zur Druckform.  
In: Linotype Post, Heft 39, DRUPA-Ausgabe 1958, 
S. 15. 
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In the beginning everything starts 
so wonderfully harmless … 

Bit-Parade: Eine Abordnung des Bezirkes Erfurt beim großen 
Festumzug zum 750-jährigen Stadtjubiläums in Ost-Berlin 
(DDR) 1987. 
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In the beginning everything starts 
so wonderfully harmless … 
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so wonderfully harmless … 
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In the beginning everything starts 
so wonderfully harmless … 
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In the beginning everything starts 
so wonderfully harmless … 
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In the year 2007 
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In the year 2010 
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“In order to read the future  
one must first leaf through the chapters 
of the past.” 



D
e

u
ts

c
h

e
s
  
Z

e
it

u
n

g
s
m

u
s
e

u
m

 

A
G

 D
Z

M
 3

.0
 

Focus Nr. 41/1993, 11. Oktober 1993 
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 Roger Fidler 



D
e

u
ts

c
h

e
s
  
Z

e
it

u
n

g
s
m

u
s
e

u
m

 

A
G

 D
Z

M
 3

.0
 

Published 1997 by Pine Forge Press 
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“In order to read the future  
one must first leaf through the chapters 
of the past.” 
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Stanley Kubrick,  2001 - Odyssee im Weltraum, 1968 
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“In order to read the future  
one must first leaf through the chapters 
of the past.” 
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„Der Druck der Zeitung ist lediglich eine 
vorübergehende Erscheinungsform, die mit 
dem spezifischen Wesen der Zeitung nichts 
zu tun hat. […]  
 
Auch ist die direkt telegraphierte Zeitung 
durchaus denkbar, deren Abonnenten nicht 
allein die Zeitungen selbst, sondern auch 
große Bank- und Handelsunternehmungen 
sein könnten. Schon treten neue Formen auf 
als Produkte der neuesten Entwicklung: die 
gesprochene Zeitung. […]  
 
Die Aussicht ferner, dass später andere, noch 
vollkommenere Vervielfältigungsmethoden als 
der Druck, vielleicht chemische oder 
physikalische, erfunden werden, ist nicht 
allein erlaubt, sondern durchaus 
wahrscheinlich. Nach alledem ist die 
Vervielfältigung durch den Druck kein 
Wesensmerkmal der Zeitung.“ 
 
Robert Brunnhuber: Das moderne 
Zeitungswesen. System der Zeitungslehre. 
Sammlung Göschen. Leipzig 1907. S. 53-55. 
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“In order to read the future  
one must first leaf through the chapters 
of the past.” 
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"La Journée d’un journaliste américain en 2890" (1891, based on 
the 1889 short story "In the Year 2889" by Michel Verne)  
 
 
 
Im Februar 1889 erschien in der amerikanischen Zeitschrift „The 
Forum“ die Erzählung „Im XXIX. Jahrhundert – Ein Tag aus dem 
Leben eines amerikanischen Journalisten im Jahre 2889“. Im 
Mittelpunkt steht der mächtige Zeitungsverleger Francis Benett, 
ein Nachfahre von Gordon Benett, der 1835 den „New York 
Herald“ gegründet hatte.  
Im 29. Jahrhundert befindet sich diese Zeitung immer noch in 
Familienbesitz, lediglich der Name hat sich geändert. Mit Sitz in 
der neuen Hauptstadt Centropolis erscheint der „Earth Herald“, 
der nun komplett auf den „telephonischen Journalismus“ 
umgestellt wurde. Wie man sich das vorzustellen hat? Lassen wir 
den Autor selbst sprechen: 
„ … jeden Morgen wird der ‚Earth Herald’, anstatt gedruckt zu 
werden – wie das in den Jahren der Antike üblich war – 
‚gesprochen’. In raschen Gesprächen mit einem Reporter, einem 
Politiker oder einem Wissenschaftler erfährt der Abonnent, was 
er wissen wollte. Was nun den Straßenverkauf betrifft, so 
nehmen die Zeitungskäufer vom Inhalt der Tagesausgabe in 
ungezählten Telephonkabinen Kenntnis, wo ihnen auf 
phonographischen Wege über alles Mitteilung gemacht wird.“ 
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“In order to read the future  
one must first leaf through the chapters 
of the past.” 
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Jubiläumsschrift, 1986 
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Dr. Walter Matuschke, Gründer und 
Ehrenpräsident der IFRA, über die Zukunft der 
Zeitungsbranche, Tagung in Stockholm 1968: 
 
„Die Tendenzen in unserer Branche sind  
das Streben nach immer höherer Qualität,  
das ständige Anwachsen der Informationsflut und 
die Tendenz zur Allgegenwart des Computers, der 
für unser Zeitalter das bedeutet, was zu ihrer Zeit 
die Dampfmaschine war – eine vollständige, 
revolutionierende Veränderung der Technik.“ 
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Print Is Down, and Now Out 
Media Companies Spin Off Newspapers, 
to Uncertain Futures 
By David Carr AUG. 10, 2014  
 
And with ads declining at a steep rate, 
newspapers (and magazines) are trying to 
turn toward readers for digital revenue at 
the same time that they have denuded their 
products of much of their value.  
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Print Is Down, and Now Out 
Media Companies Spin Off Newspapers, 
to Uncertain Futures 
By David Carr AUG. 10, 2014  
 
And with ads declining at a steep rate, 
newspapers (and magazines) are trying to 
turn toward readers for digital revenue at 
the same time that they have denuded their 
products of much of their value.  
It’s a little like trashing a house by 
burning all the furniture to stay warm 
and then inviting people in to see if they 
want to buy the joint.  
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Print Is Down, and Now Out 
Media Companies Spin Off Newspapers, 
to Uncertain Futures 
By David Carr AUG. 10, 2014  
 
It’s a measure of the basic problem that 
many people haven’t cared or noticed as 
their hometown newspapers have reduced 
staffing, days of circulation, delivery and 
coverage. 
Will they notice or care when those 
newspapers go away altogether?  
 
I’m not optimistic about that.  
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Published  in  The  Economist 
August 26, 2006 
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„Selbst wenn mit Hilfe von elektronischem Papier der 
klassische Druck von Tageszeitungen nicht mehr stattfinden 
sollte, was zur Zeit noch völlig utopisch ist, wird die Zeitung 
in ihrem eigentlichen Bestand davon nicht berührt. 
Lesen ist das Entscheidende und nicht das Material, auf 
dem der Lesestoff gedruckt ist. 
[…] 
Wenn diese Inhalte, die unser eigentliches Produkt sind, 
durch bessere technische Möglichkeiten besser verpackt 
und verteilt werden können, soll es uns Zeitungsverlegern 
recht sein.“ 
 

Zeitungsverleger Dirk Ippen: Zukunft 
Zeitung – neue Sicht in einer sich 
ändernden Welt.  
 
Vortrag anlässlich der Eröffnung des 
Forums „Zukunft Zeitung“, Medientage 
München am 18. Oktober 2001. 
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No newspaper any more, only newsPad? 
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Bundesverband 
Informationswirtschaft, 
Telekommunikation und neue 
Medien e.V.  
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10 to 11 year old kids 
 
50% of the kids have an own 
smartphone 
 
 
12 to 13 year old kids 
 
84% of the kids have an own 
smartphone 
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The Empire strikes back 
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I believe that children are our future 
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The Empire strikes back 
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Oops, wrong picture … 
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New kids in town 
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The Huffington Post (Huff Post, HuffPo) was 
launched on May 9, 2005  

On October 10, 2013, Huffington Post 
Deutschland has been put online in 
cooperation with the magazine Focus, 
covering German-speaking Europe 
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Founded in 2006 in New York City as a viral lab, 
the company has grown into a global media and 
technology company providing coverage of 
topics like politics, DIY, animals and business. 

BuzzFeeds slogan:  
„The Media Company for the Social Age“  
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Jonah Peretti, above left, a co-founder and chief of 
BuzzFeed, with Ben Smith, editor in chief. 

The investment values the company at about 
$850 million 
 
You remember, Amazon-founder Jeff Buzos 
paid for The Washington Post about $250 
million 
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Nicholas D'Aloisio, born 1 November 1995, he was 
awarded "Innovator of the Year" in New York City by 
the Wall Street Journal for his work on Summly and 
on YAHOO! NEWS DIGEST 
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 Flipboard ist eine soziale Nachrichten-App für 

smartphones und tablets. 
Sie sammelt Inhalte von Sozialen Medien und 
anderen Webseiten, die eine Partnerschaft mit 
Flipboard eingegangen sind, und präsentiert diese 
Inhalte in Form eines Magazins.  
Der Benutzer kann durch die Seiten blättern 
(englisch „to flip“) 
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Deutschlands führendes Medienportal 
rund 35.000 Newsletter-Abonnenten täglich 
 
Mission Statement: 
Medienportal, das den digitalen Medienwandel und 
die Transformation der Medienbranche begleitet, 
einordnet und kommentiert. 
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The 26 year old Youtuber Florian Mundt 
aka „LeFloid“ presents twice a week his 
„LeNews“ (Motto: Action news, aber hart). 
 
1.997.525 subscribers and about 800.000 
views per video 
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“Nothing is older  
than yesterday's newspaper!” 
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“Nothing is older than 
yesterday's smartphone” 
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“Nothing is older than 
yesterday's smartphone” 
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Saarbrücker Zeitung 11. August 2014 
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Terminator T-800, American science fiction 
action film, 1984 
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„Overnewsed and underinformed“ 
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“In order to read the future  
one must first leaf through the chapters 
of the past.” 
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Nikolai Dmitrijewitsch Kondratjew, 
Russian economist (1892-1938), 
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1. Status quo 
 
2. Introduction 
 
3. The story of the old dog 
 
4. „There’s life in the old dog yet.“   
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4. „There’s life in the old dog yet.“ 
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4. „There’s life in the old dog yet.“ 
 
 
 
Produkt Zeitung                 Prinzip Zeitung 
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4. „There’s life in the old dog yet.“ 
 
 
 
Produkt Zeitung                 Prinzip Zeitung 
 
 
Riepl’s law 
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4. „There’s life in the old dog yet.“ 
 
 
 
Produkt Zeitung                 Prinzip Zeitung 
 
 
Riepl’s law 
 
 
IKEA   
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4. „There’s life in the old dog yet.“ 
 
 
 
Produkt Zeitung                 Prinzip Zeitung 
 
 
 „Das Publikum hat sich von alters her 

immer herzlich wenig um die Technik 
gekümmert, mit der Information und 
Unterhaltung übermittelt werden.  
Das Publikum beantwortet vielmehr ganz 
praktisch, ja herzlos, die Frage:  
Was können welche Medien für mich in 
welcher Situation tun?“ 
 
Klaus Schönbach: Die Zukunft der 
(gedruckten) Zeitung. In: Zeitungen 2003, 
BDZV, S. 127. 
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4. „There’s life in the old dog yet.“ 
 
 
Riepl’s law 
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Riepl‘sches Gesetz 



D
e

u
ts

c
h

e
s
  
Z

e
it

u
n

g
s
m

u
s
e

u
m

 

A
G

 D
Z

M
 3

.0
 

 
 
 
 

Riepl's law is frequently cited in discussions about 
newly emerging forms of media in the scientific 
community in German-speaking countries. 
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 Riepl stated in his dissertation about ancient 

modes of news communications that new, 
further developed types of media never replace 
the existing modes of media and their usage 
patterns. 
Instead, a convergence takes place in their field, 
leading to a different way and field of use for 
these older forms. 

Riepl's law is frequently cited in discussions about 
newly emerging forms of media in the scientific 
community in German-speaking countries. 
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„But nothing is forever.” […]  
 
 
 
Riepl’s law vs. Steven Levy 
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“We chop down trees, transport them to plants, 
mash them into pulp, move the pulp to another 
factory to press into sheets, ship the sheets to a 
plant to put dirty marks on them, then cut the 
sheets and bind them and ship the thing around 
the world. 
Do you really believe that we'll be doing that 
in 50 years?” 
 

Steven Levy: The Future of Reading. 
Newsweek, Nov 17, 2007 
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The old dog … 
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The old dog … 
 
What is the future of Print Media? 
 
Is it possible or thinkable that books, newspapers, 
magazines etc. survive? 
 



D
e

u
ts

c
h

e
s
  
Z

e
it

u
n

g
s
m

u
s
e

u
m

 

A
G

 D
Z

M
 3

.0
 

The old dog … 
 
What is the future of Print Media? 
 
Is it possible or thinkable that books, newspapers, 
magazines etc. survive? 
 
 

IKEA knows the future … 
(cum grano salis) 
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“A device so simple and intuitive,  
using it feels almost familiar.” 

 
 

the bookbook 
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Thank you very much for your attention 
 


